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Indvo

Counting countries:

Exploring performance-driven travel trend

Tutkimus kasittelee ilmiota, jossa matkailijat laskevat ja

jakavat maiden lukumaaran osana minakuvaansa.

Se ei ole vain numeroiden keraamista

— se on tapa kertoa itsesta ja hakea tunnustusta.




Mikyt ifmic on
o kivuortava?

Yhdistda matkailun, sosiaalisen

median ja identiteetin

rakentamisen.

Heijastaa laajempaa kulttuurista
trendid: kokemusten mittaaminen,

esittaminen & suorittaminen.

Matkailu nahdaan entista

enemman esitysareenana.



Tutkivad kydymyks ek

Miten matkailijat kayttavat maapisteiden

keraamista itsensa esittamiseen?

Miten maapisteiden keraaminen rakentaa

matkailijan identiteettia?

Miten matkailijat esittavat matkasaavutuksia

saadakseen tunnustusta?

Miten maapisteiden laskeminen toimii

statussymbolina?




Miten tutkinun tehtiin?

Laadullinen tutkimus, seitseman

teemahaastattelua.

Teemana: matkailukokemukset,

tuntemukset, sosiaalinen media.

Goffmanin performanssiteoria —

matkailu esiintymisena (nayttamo).




MNatkailn identiteetin nayttamona

MATKAILU JA MINAKUVA MATKAILUN ESITTAMINEN
Maapisteiden keraédminen auttaa Sosiaalinen media ei vain
rakentamaan identiteettia. dokumentoi — se muokkaa

o , matkailukokemusta.
Numero toimii symbolina:

maailmallisuus, seikkailunhalu, Matkustajat jakavat tarinoita ja
paattavaisyys. numeroita saadakseen

tunnustusta ja kuuluvuutta.



Twne ja nayttamolla oleminen

TUNNEKOKEMUKSET PERFORMANSSI JA VERTAILU
Matkailussa ei ole kyse vain kohteista, Matkailu on vuorovaikutusta:
vaan myos tunteista. olemme seka nayttelijoita etta

: . : leisoa.
Ylpeys, onnistuminen, itsevarmuus. y

. . . . osiaalinen media luo paineita
Nama tunteet vahvistavat identiteettia > P

: . : : verrata ja mitata.
ja ohjaavat seuraavia matkoja. J



dymbolinen pidoma

Maapisteet ovat symbolista paaomaa:

samankaltaista kuin koulutus tai ura.

Ne voivat viestia elamantyylista (esim.

maailmanmatkaaja) ja statuksesta.

Ulkoinen & sisdinen motivaatio:
Matkustetaan itselle,

mutta myos toisille kerrottavaksi.

20XX



1x9] Je1004 a|dweg

ldentiteettizykli

Mindkuva

« Mm. seikkailunhaluinen, utelias ja maaratietoinen

* Matkailu toimii keinona tehda nama piirteet nakyviksi.
Kokemukset ja tunteet

* Mm. itseluottamus, ylpeys ja merkityksellisyys.

* Matkailu vahvistaa naita tunteita.
Jakaminen ja esittaminen

« Tarinoiden ja kuvien kautta matkailusta

tulee esitetty identiteetti.

Palaute ja tunnustus

« Tykkaykset, kommentit ja huomio vahvistavat esitettya

identiteettia, mutta voivat myos luoda paineita yllapitaa

tiettya kuvaa.
Vaikutus tuleviin matkoihin

« Saadun palautteen ja identiteetin pohjalta muotoutuvat

uudet matkakohteet, prioriteetit ja tavoitteet.
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2026

Vaikutuky et

HAASTEET

Painotus numeroihin voi:
johtaa pinnallisiin vierailuihin
vahentaa autenttista vuorovaikutusta

edistaa "checklist-matkailua”

= lisaa matkailun negatiivisia vaikutuksia.

MAHDOLLISUUDET

Merkityksellisien kokemuksien lisaaminen:
syvempi kulttuurinen sitoutuminen
hitaampi matkailu & pidempi viipyminen

vastuullisempi tarinankerronta.

= matkailun positiivisien vaikutuksien edistaminen.
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lmid® on enemman kuin

lista numeroita.

Se heijastaa kuka haluamme olla ja

kuinka haluamme tulla nahdyiksi.

Matkailu on sekd kokemus

etta esitys.

Me voimme vaikuttaa minkalaista

matkailua luomme.
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Kittop

Linkit:

Gradu

Versuksen artikkeli gradusta

lkkunapaikan artikkeliin gradusta (s. 20)

Emman blogi

Emman LinkedIn
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https://lauda.ulapland.fi/handle/10024/66904
https://lauda.ulapland.fi/handle/10024/66904
https://www.versuslehti.fi/gradusta-asiaa/countries-as-currency/
https://www.versuslehti.fi/gradusta-asiaa/countries-as-currency/
https://www.versuslehti.fi/gradusta-asiaa/countries-as-currency/
https://www.versuslehti.fi/gradusta-asiaa/countries-as-currency/
https://issuu.com/ikkunapaikka/docs/2025-6_ikkunapaikka_window_seat_november_2025
https://issuu.com/ikkunapaikka/docs/2025-6_ikkunapaikka_window_seat_november_2025
https://issuu.com/ikkunapaikka/docs/2025-6_ikkunapaikka_window_seat_november_2025
https://issuu.com/ikkunapaikka/docs/2025-6_ikkunapaikka_window_seat_november_2025
https://emmafelin.wixsite.com/xoxoemma
https://emmafelin.wixsite.com/xoxoemma
https://emmafelin.wixsite.com/xoxoemma
https://www.linkedin.com/in/emma-felin-582180131
https://www.linkedin.com/in/emma-felin-582180131
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